SVENSKA STADSKARNORS

BI D- M O D E LL — samverkan pd frivilliga grunder

ENKAT FOR PLATSRUNDVANDRING
AV BID-OMRADET UTIFRAN 5 FOKUSOMRADEN

Al w4 PLATSVARUMARKE

o

i
;M‘ RENT, TRYGGT,
f OCH SAKERT




FOKUSOMRADE 1
PLATSVARUMARKET

IDENTITET, PROFIL, POSITIONERING & IMAGE

Hur vil tycker du att BID-omradet uppfyller
kriterierna nar det galler att bygga platsens varumarke?

Allt vi gor, uttrycker och formedlar
rdknas och bildar viktiga byggstenar till

Siffran | ar daligt och siffran 5 utmarkt. Om du
inte vet eller har nigon uppfattning ange O. platsens varumdrke samt attraktionskraft.
Komplettera garna med anteckningar och foton.

I. HISTORIA I 2 3 450

Storytelling kopplad till
stadens historia.

2. UNIKT I 2 3 450

Utmdrkande och sdrskiljande.

3. IDENTITET I 2 3 450

Tydlighet och synlighet for
det man vill framsta som.

4. POSITIONERING I 2 3 450

Trendigt, fina gatan,
folkligt — upplevelsen
hos malgruppen.

5. IMAGE I 2 3 450

Status i forhdllande till
andra ndrliggande omrdden.

6. HELHETSINTRYCK I 2 3450

Av detta fokusomrdde

SVENSKA STADSKARNORS BID-MDELL « ENKAT FOR PLATSRUNDVANDRING UTIFRAN 5 FOKUMSOMRADEN 2



FOKUSOMRADE 2
UTBUD

BUTIKSMIX, AKTIVITETER,
UPPLEVELSER & SERVICE

Hur vil tycker du att BID-omradet uppfyller kriterierna
nar det galler utbudet av butiksmix, aktiviteter upplevelser

och service? Utbud till en bredare mdl- och

dldersgruppsmix har visat sig ha
Siffran | 4r daligt och siffran 5 utmarkt. Om du en lugnande effekt och pdverka
inte vet eller har nigon uppfattning ange 0. livskvaliten positivt.

Komplettera garna med anteckningar och foton.

1. UTBUD I 2 3 450

Handel, butiksmix,
upplevelser, aktiviteter,

service och tjdnster torg- och
torghandel. Konst, kultur, fritid.

2. AKTIVITETER/ I 2 3 450
UPPLEVELSER

Dag- och kvallstid,
madlgruppsanpassad.

3. SERVICE I 2 3 450

Oppettider, skyltning
information till turister,
besdékare och boende.

4, MOTESPLATS I 2 3 450

Offentliga rummet,
parker, torg, bdnkar etc.

5. HELHETSINTRYCK I 2 3 450

Av detta fokusomrdde.
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FOKUSOMRADE 3
PLATSEN

FUNKTION, UTSEENDE & UTFORMNING

Hur val tycker du att BID-omradet uppfyller
kriterierna nar det giller platsens funktion,
utseende och utformning?

Tdnk dven pd att det ska vara rent,
Siffran | ar daligt och siffran 5 utmarkt. Om du snyggt och tryggt och sdkert. Allt for

inte vet eller har nagon uppfattning ange O. att stdrka platsens attraktionskraft.

Komplettera garna med anteckningar och foton.

. PLATSEN I 2 3 450

Strdk, klusterbildning,
kapacitet for olika typer
av verksamheter.

2. FUNKTION I 2 3 450

Anvdndning av offentliga rummet
i kombination med befintliga
verksamheter.

3. UTSEENDE I 2 3 450

Trivsamt, trafik, bilfritt,
stenldggning, lekplatser
design, arkitektur,
utsmyckning.

4. UTFORMNING I 2 3450

Skyltning, belysning,
byggnader etc.

5. HELHETSINTRYCK I 2 3450

Av detta fokusomrdde.
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FOKUSOMRADE 4
TILLGANGLIGHET

TRANSPORTER, FRAMKOMLIGHET
& OPPETTIDER

Hur val tycker du att BID-omradet uppfyller
kriterierna nar det giller tillganglighet?

Tdnk pé att framkomligheten vid storre
publikdragande events stdller helt andra
krav dn vardagens hdndelser.

Siffran | ar daligt och siffran 5 utmarkt. Om du
inte vet eller har nagon uppfattning ange 0.
Komplettera garna med anteckningar och foton.

|. TILLGANGLIGHET |l 2 3 450

Infrastruktur, in- och utfarter
for fordon, fotgdngare och
cyklister, vagskyltar etc.

2. TRANSPORTER Il 2 3 450
Kollektivtrafik, frekvens/tidtabeller

Taxiltaxizoner.

3. FRAMKOMLIGHET Il 2 3 450

Normalt och vid storre
events, tillgdng av p-platser
handikapp/familieparkering
hinder, jamnt och plant.

4. OPPETTIDER | 2 3 450

Gemensamma 6ppettider
for handel och nattklubbar,
sondagsoppet etc.

5. HELHETSINTRYCK I 2 3 450

Av detta fokusomrdde.
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FOKUSOMRADE 5
RENT, TRYGGT & SAKERT

Hur val tycker du att BID-omradet uppfyller
kriterierna nar det galler rent, tryggt och sakert?

En ren och vilskott stad, fri

frdn skrdp, klotter med upplevelser
for alla dldrar bidrar till platsens
helhetsintryck och attraktionskraft.

Siffran | ar daligt och siffran 5 utmirkt. Om du
inte vet eller har nagon uppfattning ange 0.
Komplettera garna med anteckningar och foton.

I. RENT I 2 3 450

Service och underhdll.
Klotterbekdmpning, forstorelse,
buller. Samordning och frekvens for
renhdllning, normalt och vid events.

2. TRYGGT I 2 3 450

Vilkomnande, standard/kvalitet
Kvdllsbelysning, morka strak?

3. SAKERT | 2 3 45 0

Dag-, kvills- och nattetid.
Nattvandrare, samverkan
mellan polis, sdkerhetsvakter
och bevakningsbolag.
Brottslighet, omhdndertagande,
forargelsevéickande beteende.

4. HELHETSINTRYCK |l 2 3 450

Av detta fokusomrdde.
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j a C/< for din medverkan till att utveckla och

forbattra detta BID-omrade!

Dina svar behandlas anonymt men vi vill
garna veta vilken kategori av intressenter
som du representerar.

Kommun

Kultursektorn

Fritidssektorn

Handel

Besoksnaring

Fastighetsiagare

Hotell

Café/Restaurang

Ideell Organisaton

Ovrigt

BID-OMRADE DATUM
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